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Ⓒ2018 KANEKA GROUP ALL RIGHTS RESERVED.

18ＳＵ別戦略（Mate r i a l ）

Vinyls and Chlor-Alkali

 アジアの需要拡大を睨み、設備リニューアルや生産能力増強等ク
ロアリ事業の最適生産体制を構築

 海外市場の需要拡大が続く塩素化塩ビ・塩ビペースト樹脂の生産
能力増強を検討・実行

 国内グループ会社と一体での川下展開とバリューチェーンの強化
等

Performance Polymers

 モディファイヤーの非塩ビ用途等更なるグローバルな市場拡大
 変成シリコーンポリマーのアジア市場での新たな需要創出とベル

ギー、米国での生産能力増強により伸長するグローバル需要に対
応

 自動車、住宅、エレクトロニクス、社会インフラ等新規用途市場に
向けたコアシェル、オリゴマー技術を駆使した新製品開発の加速

 構造接着剤（エポキシマスターバッチ）や航空宇宙産業用複合材、
生分解性ポリマー等、次世代先端技術素材の戦力化と積極的な
事業拡大

 カネカとのシナジーによるセメダインのグローバルな事業拡大 等

（億円）



Ⓒ2018 KANEKA GROUP ALL RIGHTS RESERVED.

19ＳＵ別戦略（Qua l i t y  o f  L i f e ）

E & I Technology

 デジタルデバイス・通信システム等の高性能化を支えるポリイミド材料
（フィルム・インク・ワニス、グラファイトシート等）の生産体制強化と新製
品の戦力化

 ディスプレイ・センサ用途向けの光学フィルム・オプトエレクトロニクス素
材の拡大 等

Foam & Residential Techs

 発泡ポリオレフィンのタイ新工場稼働及びベルギー・日本での生産能力
増強

 地球環境・省エネ・健康・食のグローバルな広がりを受けた住宅・医療・
自動車・食料生産支援事業での新しい軽量・断熱発泡樹脂素材の提供

 「カネカのお家」を軸とした住宅ソリューション展開 等

PV & Energy management

 住宅・ビルのゼロエネ・マネジメントシステムの需要増大に対応した独自
のエネルギーソリューションの提供、車両用途の新しい展開

 高効率PV、シースルー等差別化製品のグローバル展開
 ＡＩ・ＩｏＴによるプロセス革新とコスト競争力の強化

Performance Fibers

 アフリカ市場の需要拡大の促進と次期モダ生産能力増強の検討・実行
 新規機能繊維の開発と市場拡大 等
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蓄電池
カネカ太陽電池

クラウド
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20ＳＵ別戦略（Hea l t h  Ca re ）

Medical Devices

 オープンイノベーションによる薬剤塗布型バルーンや消化器カテー
テル等新規医療領域での高付加価値製品の開発と市場拡大、
M&Aやアライアンスの積極的な取り組み

 欧米での拡販、適応・疾病領域の拡大とアジア市場開拓などグ
ローバル展開の加速

 消化器・電気生理等新領域、再生･細胞医療、検査診断分野にお
ける事業拡大の加速 等

Pharma

 低分子医薬品・API分野の生産基盤拡大とグローバル展開の強化
 バイオ医薬品分野の生産能力増強の戦力化
 オープンイノベーション・M&A等を通じた先端医療技術導入とグ

ローバルな事業拡大 等

（億円）
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21ＳＵ別戦略（Nut r i t i on ）

Supplemental Nutrition

 M&A・アライアンスを通じた製品ラインアップの拡充
 米国・中国における販売基盤の拡大
 新規サプリメント素材開発と健康サービスを加えた総合健康ソ

リューションの展開 等

Foods & Agris

 乳製品事業や農産物加工等、農畜産に踏み込んだ新規ビジネス
への参入→有機牛乳や酪農支援による差別化展開

 機能性肥料・不凍素材等機能素材による農・畜・水産品の付加価
値向上と生産支援に向けたソリューションの提供

 加工油脂分野のグローバル展開の強化
 デジタル技術を駆使したサプライチェーン全体の競争力向上 等

（億円）


